
LE NO UVEAU CO NCEPT D’HÉBERGEMENT HO SHO CO MPLÈTE LA LO NGUE LISTE
D’INNOVATIO NS SIGNÉES LO UVRE HOTELS GRO UP AVEC UN LIT-CAPSULE AU CŒ UR DE
PARIS.
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LO UVRE HOTELS GRO UP LANCE HO SHO, 
NO UVEAU CO NCEPT DE VENTE AU LIT PO UR PRO FITER DE PARIS 

AVEC SEULEMENT 2 0 €  EN PO CHE !

Enfin d u nouve au d ans l’hé b e rg e m e nt à Paris p our le s p e tits b ud g e ts, le s fam ille s,
le s trib us, le s b aroud e urs…

1 Français hab itant e n ré g ion sur 3 a l’inte ntion d e se re nd re à Paris d ans le s p rochains mois*. Que lle q ue
so it la motivation, ¼ d e ce s voyag e urs souhaite faire d e s é conomie s sur l’hé b e rg eme nt e t e stime à 82 e uros
le b ud g e t moye n d ’un hé b e rg e me nt à Paris p our 1 p e rsonne .

C’e st p our ré p ond re à ce s atte nte s cro issante s q ue Louvre Hote ls Group lance son tout nouve au concep t
d e ve nte au lit au rap p ort-q ualité p rix iné g alab le . Hosho p rop ose un lit toute s op tions aux p orte s d e Paris
p our se uleme nt 20€. Ce lit cap sule , surnommé « dream-station » comp re nd une b onne lite rie , une lamp e
lise use , un miro ir, un casie r ind ivid ue l sé curisé , d ive rse s p rise s é lectriq ue s e t surtout un rid e au 100%
occultant p our p rofite r d ’une nuit ré p aratrice .

Le s chamb re s p rivatisab le s d e 4, 6 ou 8 lits sont id é ale s p our le s trib us e n tous g e nre s e t convaincront tout
p articuliè reme nt la clientè le française q ui, à 58%, a l’inte ntion d e se re nd re à Paris e n famille . Pour le s
fe mme s q ui le souhaite nt, l’é tab lisse me nt p rop ose é g ale me nt d e s chamb re s non-mixte s e t d e s zone s
sé curisé e s ave c une p artie d ’é tag e fe rmé e .

Lo uvre Ho te ls Gro up cré e une no uve lle ca té g o rie sur le m arché d e l’hô te lle rie à d e stina tio n
d e s vo yag e urs m a lins

Ave c Hosho , le 2è me g roup e hôte lie r français cré e un tout nouve au se g me nt d e marché avec un lit-cap sule
iné d it. Situé à la limite Sud d e Paris, à d e ux p as d e la station d e mé tro Porte d ’Italie , Hosho comp te 236 lits
comme rcialisé s à l’unité . Ré p artis d ans 39 chamb re s ave c salle s d e d ouche p rivative s e t WC sé p aré s.

Le site p rop ose é g aleme nt une offre d e se rvice s iné d ite : e sp ace d e coworking , lavomatic d e sig n autour
d ’un b ar, fours à micro-ond e s, d istrib ute urs automatiq ue s d e re stauration lé g è re ou e ncore casie rs
sup p lé me ntaire s.

*source  : sondag e  Op inion Way p our Louvre  Hote ls Group , août 2021
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Pour tout voyag e ur souhaitant vivre son exp é rie nce e n toute autonomie , tout le p arcours e st
d isp onib le e n lib re -se rvice . Ce conce p t urb ain e ntre e n ré sonnance ave c une nouve lle g é né ration d e
voyag e urs q ui ve ut consomme r malin. En e ffe t, p our le urs d é p lace ments à Paris, le s voyag e urs français
p ré voie nt un b ud g e t moye n d e 145€ p ar jour* e t p lus d e 60% d ’e ntre e ux souhaite nt économise r
p rincip ale me nt sur le ur héb e rg eme nt e t leur transp ort. Ainsi, Hosho p rop ose une offre à p e ine
croyab le : 20€ la nuit, q uand 8 0 % d e s vo yag e urs p e nse n t q u’il e st im p o ssib le d e tro uve r un
hé b e rg e m e nt à ce p rix là à Pa ris.

« Avec Hosho, nous avons p ensé  un nouveau seg ment de  marché  p our de s consommateurs malins 
dé sireux d ’une  exp é rience  à la fois sécurisée , confortab le  e t b on marché  au cœ ur de  Paris. Si nos clients 

p léb iscitent ce tte  exp é rience  inéd ite , nous avons l’amb ition de  déve lop p e r Hosho dans le s cap itale s 
europ éennes e t ville s moyennes. » 

a ffirm e  Franço ise  Ho ud e b ine , VP Marke ting  d e  Lo uvre  Ho te ls Gro up . 

Un d e sig n haut e n co ule urs p o ur p ro fite r d u m e ille ur « Be d in To w n »

Malg ré son p e tit p rix, Hosho me t l’acce nt sur un d e sig n e t une d é coration à la fo is p op e t urb aine ,
s’inscrivant d ans le s te nd ance s d ’aujourd ’hui e t insp irant le s voyag e urs. Le travail d e d e sig n a é té mené
p ar le s é q uip e s d e Louvre Hote ls Group en p arte nariat ave c le stud io lond onie n B3 De sig ne rs,
sp é cialisé d ans le s e sp ace s à imp act p ositif.

De p lus, p lusie urs e sp ace s ont é té amé nag és e n p artenariat ave c d e s artiste s, comme la g rand e
fre sq ue d e Paris sig né e Giulia Carlicchi d ans le lob b y, ou encore une sé rie d e sé rig rap hie s sig né e s p ar
l’artiste p arisie n Lucas Jacq uine t, e t e nfin un g rand mur d e stre e t-art sur le rooftop d e l’é tab lisse me nt.
Ave c son unive rs sing ulie r e t son e xp é rie nce iné d ite , Hosho a d é jà su conq ué rir d e nomb re ux
voyag e urs d e p uis son ouve rture au d é b ut d e l’é té . De nomb re ux influe nce urs ont d é jà p artag é le urs
e xp é rie nce s sur le s ré se aux sociaux.

Dé couvre z ici l’inté g ralité  d u sond ag e  O p inion 
Way e n infog rap hie  : 

https://www.youtube.com/watch?v=QI0jdZlqxks&ab_channel=LouvreHotelsGroup


A propos de Louvre Hotels Group
Louvre Hotels Group est un acteur majeur du secteur de l’hôtellerie mondiale, dont le portefeuille compte aujourd’hui plus de 1 500 hôtels dans
54 pays. Il dispose d’une offre hôtelière complète de 1 à 5 étoiles avec les marques historiques de Louvre Hotels Group : Royal Tulip, Golden
Tulip, Campanile, Tulip Residences, Kyriad, Kyriad Direct, Tulip Inn, et Première Classe ; les 5 marques du réseau Sarovar en Inde, le groupe
Hôtels & Préférence, ainsi que la marque chinoise Metropolo. Le groupe a également un accord de distribution avec le groupe Barrière.
Louvre Hotels Group est une filiale de Jin Jiang International Holdings Co., Ltd., 2ème groupe hôtelier mondial.

Contact Presse We Agency
Constance Billiet 

+33 1 44 37 22 11 - +33 6 73 29 35 80
constance.billiet@we-agency.fr

Contact Presse Louvre Hotels Group  
Marie Nonell 

mnonell@louvre-hotels.com
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